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Pour 86%
des Français, la contribution 
des entreprises au bien 
commun est devenue un 
impératif 

93%
des 

femmes

96%
des moins 
de 30 ans

Montée en puissance des nouveaux usages liés au bien-être et 
aux nouveaux modèles transactionnels

ont une 
alimentation 
équilibré

62% 22%

Horizontalisation de la prescription (pairs, clients) au détriment 
de la parole des marques 

des jeunes font confiance 
aux avis clients 65% 20%VS aux marques

Les marques les plus 
reconnues surperforment 
4 fois les moins créditées

font du troc
pratiquent une 
activité pour se 
reconnecter 
avec la nature

50%

PI = Scores [nouveaux usages + engagement] x Indice de confiance
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